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InnovaModa Fashion Magazine es
la revista digital de InnovaModa, un
espacio dedicado a resaltar el
talento, la creatividad vy Ia
innovacion en la industria de la
moda. Con 60,000 lectores activos
y presencia en México, Colombia,
Espafia, Los Angeles y San Diego,
la revista se posiciona como un
referente en tendencias y estilo.
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FASHION MAGAZINE,

QUERIDA COMUNIDAD DE INNOVAMODA

Estamos cerrando la mitad del afno y no puedo mas que sentir
una enorme gratitud y satisfaccion por todo lo que hemos
vivido y construido juntos en estos meses. Ha sido un periodo
lleno de retos, aprendizajes vy, sobre todo, de grandes logros
que reflejan el esfuerzo, la dedicacion y la apertura a nuevas
oportunidades que caracterizan a nuestra plataforma.

El camino recorrido hasta aqui ha dado frutos valiosos. Estoy
profundamente contenta por las puertas que se han abierto
para InnovaModa y, principalmente, por el calido recibimiento
gue hemos tenido de cada uno de ustedes: disenadores,
creativos, aliados estratégicos y nuestra querida comunidad
que nos acompana en cada paso.

Este medio ano confirma que la vision de impulsar el talento y
proyectarlo en espacios de alcance nacional e internacional es
posible cuando se trabaja con pasién y compromiso.
Seguiremos avanzando con la certeza de que lo mejor aun
esta por venir.

Gracias por confiar, por creer y por ser parte de esta historia
que continla creciendo con cada edicion.

Con entusiasmo,

Yo Borlef e

DIRECTORA DE INNOVAMODA
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; CONSIDERAS QUE UN
UN IMPERIO MAS GRA

Siendo sincera, todo depende. Pero creo que tener
un estilo de imagen sélido y auténtico, que
refleje quién eres y como quieres presentarte,
es fundamental para que el publico te
reconozca e identifique. Eso es precisamente lo
gue sucede con Tate McRae, una artista que se ha
convertido en una gran inspiracién y sensacion
gracias a su originalidad y coherencia estilistica,
espeua mente visible en sus videoclips, donde su
‘est )ersonal se convierte en parte esencial de su
expresion artistica.

ejemplo de la actitud y estilo que
a Tate McRae se refleja en su videoclip
rs”, demuestra por qué su estilo es tan
dentro de la cultura pop actual. A lo
deo, la artista despliega una serie de
que no solo son visualmente
S, sino que también se han convertido
iconicas que reflejan las tendencias
minando la moda contemporanea.

TISTA QUE IMPONE MODA CREA
_IE DENTRO DE SU CARRERA?

Desde conjuntos deportivos que fusionan Ila
comodidad con la sensualidad, hasta looks mas
minimalistas y futuristas, cada vestuario en “Sports
Cars” habla de su versatilidad y capacidad para jugar
con distintas estéticas. La mezcla de prendas
athleisure con toques Y2K, plataformas chunky y
cortes asimétricos crea una narrativa visual que
conecta perfectamente con su musica y su energia
en escena.

En resumen, “Sports Cars" es una muestra clara de
cémo Tate McRae usa la moda como extensién de
su arte, consolidando su lugar no solo en la indust
musical, sino también en el mundo de
contemporanea. Ademas, marcas como lél :
Diesel o Blumarine —que apuestan por el reti
los 2000 con una mirada moderna—
facilmente vestir a Tate en una portada o vi
no seria sorpresa si pronto se conv
embajadora de alguna casa de moda.




Lanzando una pregunta al aire:

QUE HACEDIFERENTE
ATATE MCRAEDEOTRAS

ARTISTASEMERGENTESEN
PLENO2025?

-

En una era donde muchos nuevos talentos surgen gracias a la viralidad en redes sociales, es
valido preguntarse por qué ella esta teniendo un recibimiento tan fuerte y auténtico por parte del
publico. ¢Qué la separa del resto?

Una de sus mayores fortalezas es su fusién auténtica de musica, baile y moda. Tate es una artista
integral: su formaciéon como bailarina profesional le da una flexibilidad escénica y un lenguaje
corporal Unico, que integra con precisiéon en cada video, presentacion y coreografia. Esta
conexion entre musica, movimiento y vestuario la convierte en una experiencia completa, no solo
una voz mas dentro del pop.

INNOVAMODA | P.10



INNOVAMODA | P11

ESCANEA PARA ESCUCHAR:
S -l

Personalmente, al principio su voz no
me convencia del todo. Pero mientras
mas te adentras en sus proyectos, te
das cuenta de gue tienen ese efecto
“hook”, ese elemento adictivo que te
hace guerer reproducir sus canciones
una y otra vez. Ya sea en tu mente o
en tu algoritmo, Tate termina
volviéndose parte de tu soundtrack
emocional.

Otro punto clave es su narrativa
emocional, profunda y relatable. Como
mencioné antes, sus letras no son
superficiales: hablan de temas reales
como la vulnerabilidad, el deseo, la
confusién emocional Y el
empoderamiento, desde una
perspectiva honesta. Esa autenticidad
le permite conectar con su audiencia
de forma mucho mas intima que
muchos  artistas que  apuestan
Unicamente por el hit pegajoso del
momento.
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TATEMCRAENOESAUNUNICONODELA
MODA, PERO SIUNA FIGURAEMERGENTE CON
TODAS LAS SENALES DE CONVERTIRSE EN UNQ.

Es una artista que esta alineando su musica,
coreografia y estética con coherencia, vy si
sigue colaborando con creativos y marcas de
moda, tiene el potencial de ser una referente
poderosa del estilo pop de esta década.

Tate McRae no se viste para impresionar, sino para sentirse libre,
fuerte y vista. Su estilo no responde a una tendencia vacia, sino
que forma parte de un lenguaje personal que traduce emociones
en tela, sonido en silueta, y movimiento en mensaje. En una era
donde el pop busca identidad mas alla de lo viral, ella ofrece una
vision fresca, emocionalmente conectada y estéticamente poderosa.
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Carmen Rion nacié “en el DF", y asi mismo lo dice, con
la franqueza de quien sabe que nada permanece
estatico, mucho menos el ritmo vertiginoso de una
urbe que todos los dias nace y muere. Ahi mismo
nacié la marca, en 1998, con lineas éticas claramente
trazadas: colecciones originales, respetuosas de la
cosmogonia de las regiones donde fueron pensadas,
hechuras a mano, fibras naturales y comercio justo.

DISIDENCIA, CREATIVIDAD Y
AUTENTICIDAD SON ADJETIVOS
QUE CARACTERIZAN A CARMEN
RION, PERO NO SOLO A LA
CASA, SINO A LA MENTE
DETRAS DE CADA PIEZA.

Existen distintas formas de narrar: paisajes textiles
gue nos llevan a evocar la magia de |la naturaleza de la
gue provenimos, cantos sutiles de las mujeres, el
viento y el secreto encanto de la vida cotidiana.

Después de la pasarela orquestada por Mapilli en
Cabo San Lucas, no podiamos dejar de entrevistar a
la mente detras de la coleccidon Las hijas del maiz (si,
con acento en la a). Me refiero a un icono de la moda
mexicana y defensora de la artesania por
antonomasia.

ENTREVISTAMOS A CARMEN RION EN
EXCLUSIVA PARA INNOVAMODA.

—:¢Como es que llegas al disefio? (En qué punto de
tu vida?

Estudié primero Disefio Grafico, no existia algo como
el disefio de modas, salvo una ingenieria textil que no
tenia nada de diseno.

“SIEMPRE ME HAN ENCANTADO LOS
TEXTILES”, DICE CON LA SEGURIDAD DE
QUIEN NO BUSCA IMPRESIONAR. A LOS 17
ANOS TOMO UN TALLER DE CORTE Y
CONFECCION, QUIZA PRELUDIO DE TODO.
JUCABA A “LA BARBIE PELIRROJA" Y A
BRINCAR LA RIATA. LAS IMAGENES SE
SUPERPONEN: LO LUDICO, LO MANUAL, LO
MEXICANO. EL DESTINO.

INNOVAMODA [ .15




—Cuéntanos un poco del vinculo entre
Carmen Rion y los textiles.

Yo empecé a investigar desde la tesis de |la universidad.
Mi tesis fue sobre textiles tradicionales; desde ahi me
interesd hacer mas por ellos.

Después de mi maestria en Suiza, regresé en plena
crisis de Lépez Portillo. Tuve la oportunidad de
trabajar para Ricardo Legorreta en los hoteles
Camino Real, y eso me abrié camino para seguir
trabajando en un momento complicado. En esa
época, la industria estaba muy acostumbrada a copiar
todo, asi que fui bien recibida con mi propuesta de
vender disefo: estampado y disefio textil.

En 1998 presenté mi primera coleccidon, De |a
casa a la calle y de |a calle a la casa, hecha
con algodén basico y sencillo. Luego vino el
lino, el color. Ya antes habia hecho algunas
colecciones de 100 prendas cada seis meses,
gue presentabamos en pasarelas parecidas
a puestas en escena teatrales, muy
originales.
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Después abrimos la primera
tienda, la misma que tenemos
hoy en dia: Av. México 135
Hipoédromo, Cuauhtémoc,
Ciudad de México. Eso fue en el
ano 2000.

Desde sus primeras colecciones
—propuestas teatrales, casi
manifiestos visuales— hasta su
colaboracién con mas de 180
mujeres artesanas en Chiapas, el
trabajo de Carmen esta anclado
en la investigacién, la practica
respetuosa y el deseo de
dignificar los procesos.

—;Qué piensas sobre la
exotizacion de elementos de lo
gue llamamos "mexicanidad"?
Hablo de recursos que a veces se
sobreexplotan en el diseno
mexicano: la Virgen de
Guadalupe, el rosa mexicano...

Hay algunas cosas que si son
muy puntuales y tienen todo un
contexto. Por ejemplo, el rosa
mexicano, que lo inventdé Ramaén
Valdiosera. Ricardo Legorreta
también lo retomd en su trabajo
con Mathias Goeritz, y habia
estudiado con Barragan, quien
rescatd mucho del color en la
arquitectura.

Sobre el disefio mexicano —
porque esto también pasa en el
italiano o el aleman—, pienso
gue el arte es universal, pero
debe traer algo artesanal. Las
manos mexicanas son muy
virtuosas. Aungue también en
Francia o Italia (como lo gue
hace Dior) se trabaja con
artesanos.

Aqgui lo que pasa es que muchas
artesanas tienen su propia
propuesta, su contenido, su
disefo. Pero lo que mucha gente
hace con el textil es recortarlo y
pegarlo. He visto a personas —
incluso a algunas que respeto
mucho— cortar lienzos para
luego convertirlos  en un
vestidito fresa, aburrido,
combinado con otras telas. Y
esta mal.
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Al menos, yo he tratado de
respetar su origen. No
cortamos el ancho del textil,
porque en ese ancho
puedes ver el origen del
telar de cintura. No es solo
diseno: es historia. Esa
relacién, muy poca gente la
respeta en el plano del
diseno contemporaneo.”

Y0 PN QUE L TEXTIL RADIIONAL
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Al final, el disefio que hacemos esta directamente ligado con el que hacen ellas. Porque no
usan magquila. Ellas disefian. Muchas veces, llega una pieza de cada una, y asi se va. Después
de ese proceso, en el taller que tenemos, quienes hacen el trabajo de confecciéon —Roberto
Sanchez y Verdénica Gonzalez— disefian sobre la marcha. Hay piezas sencillas que si pueden
repetirse, pero todas las que estan bordadas o hechas con textiles tradicionales se vuelven
piezas Unicas.

—¢Cual ha sido el reto mas
grande para mantenerte en
esta industria?

Pues eso mismo: mantenerme. A
pesar de que hay ferias importantes de
moda donde ya no nos incluyen, como
las Fashion Weeks que nos dejaron
fuera hace anos. Aun asi, nos han
invitado al extranjero, y eso también
nos ha dado satisfacciones.

—:éQué otras disciplinas del
arte o del conocimiento te
atraen?

Todo. Me gusta la poesia, la
gastronomia, la comida, bordar y coser
a mano, dibujar...

NGNS
SRIN 100

Lujo — Comodidad
Intuicion — Sensibilidad
Femineidad — Mujer
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“TEJER TAMBIEN ES ESCRIBIR, ES COMO UN REZO,
COMO UN MANTRA. LA ENTRADA Y LA SALIDA. TODAS
LAS QUE BORDAN, TEJEN... TAMBIEN ESTAN
ESCRIBIENDO".

—Carmen Rion

Articulo por: @soycarolinachavez
Ahi estd su trazo: intimo, politico,

) ;
sensible. Una disefadora que no sélo / /M\O-Z/’/,% / 7/ 4
crea ropa, sino que escucha la LA U/Wé 227

historia de cada hilo. Y la cuenta.



Hampton

by Hilton

Guadalajara Expo

EN EL CORAZO
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En el magno evento InnovaModa 2024 organizado por Tijuana Innovadora
celebrado en septiembre en Valle de Guadalupe, Baja California, una de las
diseffadoras ganadoras, Grecia Soto, disefadora de moda e Ingeniera
Biomédica, mostrdé como parte de su coleccion “GARRA DE VID" un vestido
bautizado como “CORAZON DE LA BAJA", pieza que atrapd las miradas de
espectadores y colegas por contar con un vistoso accesorio en forma de
corazdén anatédmico mecanizado programado para latir al ritmo cardiaco
regular.

Este pasado domingo 6 de julio durante la Semana de |la Alta Costura en
Paris, la casa de moda de origen italiano Schiaparelli, actualmente dirigida
creativamente por Daniel Roseberry, presentd un disefio con una pieza
decorativa alusiva a un corazén mecanico que a la comunidad de moda

mexicana le hizo recordar al trabajo de Grecia.



“ESTE VESTIDO LO DISENE EN AGOSTO DE 2024, Y JUSTO LA CASA DE
MODA SCHIAPARELLI ACABA DE LANZAR UN DISENO CON UN CORAZON

LATIENDO. SE HA HECHO VIRAL INTERNACIONALMENTE Y, ANTES QUE
NADA, ESTOY MUY AGRADECIDA DE QUE CUANDO LA GENTE LO VIO
PENSO EN Mi, LO QUE ME LLENA DE ORGULLO MAS QUE OTRA COSA”

, declard Grecia Soto en entrevista con Tijuana Innovadora.

INNOVAMODA | P.24




Hablando sobre su proceso creativo,
compartié que la idea vino a su cabeza
durante una madrugada, misma que
comenzé a trabajar al dia siguiente,
justo a un mes de la pasarela de
InnovaModa, para lo cual efectud
procesos de bordado, programacion,
soldado y pruebas, agregando que para
el fitting apenas estaba lista la base del
vestido.
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“HICE MUCHOS BORRADORES; AL
PRINCIPIO EL CORAZON IBA A SER DE
PURA PIEDRITA PEGADA, PERO ME DI
CUENTA QUE LA ESTRUCTURA NO
TENIA MUCHA FLEXIBILIDAD AL
MOVERSE, QUE TAMBIEN IMPLICA EL
TEMA DE COMBINACIONES DE
TEXTILES, PROBARLOS E INVESTIGAR.
ME LLEVO UNOS 5 DIAS DE BORDADO Y
LA PROGRAMACION UNOS 4, SIN
CONTAR LA INSTALACION Y TERMINAR
LA CONFECCION; SI FUE UN PROCESO
LARGO”

TN AR
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De igual forma, comento que el revuelo en redes
sociales habla mucho de la capacidad del
diseno mexicano para crear grandes cosas,
adelantandose incluso a las enormes casas de
moda, hecho que le honra y califica como senal
de que |la gente debe voltear mas a ver al disefno
de moda nacional debido a la gran cantidad de
talento.

Como ganadora de InnovaModa 2024 y parte del
colectivo “Del Valle", Grecia viajo el pasado mes
de enero a Guadalajara para participar en
Intermoda, la exposicion de negocios de moda
mas grande Latinoamérica, teniendo gran
respuesta con su coleccién, recepcidn que
espera repetir en su vuelta a la capital jalisciense
al mencionado evento.

“EN ESTA NUEVA
OPORTUNIDAD EN LA QUE
ESTARE REPRESENTANDO A
TIJUANA COMO PARTE DE
INNOVAMODA EN
GUADALAJARA EN
INTERMODA ESTARE
LLEVANDO MI NUEVA
COLECCION, QUE JUSTO
ACABO DE PRESENTAR ESTE
PASADO FIN DE SEMANA Y
QUE LLEVA POR NOMBRE
‘ENERGIA POTENCIAL”",

CONCLUYO GRECIA SOTO
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En el mundo de la moda, cada detz
labios suaves, c: ) brillante....Pero detra: quier est
lograda hay un tor esencial —y a menudo subestimado
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hidratacion. a
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Durante afios nos hemos enfocado en
lo externo; cremas, brumas, sueros. Sin
embargo, una piel verdaderamente
radiante comienza desde dentro. Y
en tiempos donde el calor, el estrés
urbano vy el uso constante de
maquillaje dominan nuestro dia a dia,
hidratarse es wuna declaracion de
autocuidado tan poderosa como el
mejor outfit.

Hidratacién: mas alla del skincare

En 2025, |la tendencia de productos
"efecto fresco” ha tomado fuerza:
brumas con acido hialurénico,
crioterapia facial, sueros con
centella asiatica y herramientas que
refrescan y estimulan la piel. Sin
embargo, expertos coinciden en que
nada sustituye una hidratacion celular
adecuada desde el interior.

“UNA PIEL DESHIDRATADA SE NOTA
OPACA, SIN ELASTICIDAD Y MAS
PROPENSA AL ENVEJECIMIENTO
PREMATURO”, SENALA LA DRA.
MARIANA ROBLES, DERMATOLOGA Y
ESPECIALISTA EN COSMETICA
FUNCIONAL. “POR MAS COSTOSO
QUE SEA TU SUERO, SI NO HAY AGUA
SUFICIENTE EN TU ORGANISMO, LA
PIEL NO PODRA APROVECHARLO".




CCUANTA |
NEGESITAS REALMENTE?

La recomendacion general del Instituto de Medicina de EE.UU. indica una ingesta diaria
de aproximadamente 2.7 litros para mujeres y 3.7 litros para hombres, provenientes no
solo del agua pura, sino también de alimentos y otras bebidas.

"NO ES SOLO TOMAR OCHO VASOS AL
DiA. ES OBSERVAR TU CUERPO: SI
TIENES SED, LABIOS RESECOS,
FATIGA O IRRITABILIDAD,
PROBABLEMENTE YA ESTAS EN
DEFICIT HIDRICO",

afirma la nutridloga
funcional Karla Mireles.
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bELOLAR ADES

{GOMO SETRADUGEESTO
ENESTILD Y BELLEZA?

Una piel hidratada refleja la luz de manera mas
uniforme, necesita menos maquillaje y tolera
mejor los cambios de clima, la contaminacion y
los productos cosmeticos. Ademas:

......

Mejora la textura de la piel.

Favorece el metabolismo celular.

Ayuda a regular la temperatura corporal
(clave en climas como el de Tijuana).
Apoya la funcién renal y digestiva.
Disminuye la retencion de liquidos.

El cabello luce mas brillante y con
movimiento cuando el foliculo capilar esta

bien nutrido desde dentro. ‘rg }
Las ufas crecen fuertes y sin descamacion. e 1 68
El rostro necesita menos retoques, y se 6 i

mantiene fresco durante sesiones largas o "

bajo luces intensas (como en pasarelas y e

sesiones de foto).
INNOVAMODA | P.32



e Una piel hidratada refleja la luz de manera
mas uniforme, necesita menos maquillaje y
tolera mejor los cambios de clima, la
contaminacion y los productos cosmConfiar
solo en café, refrescos o bebidas energéticas:
pueden deshidratar mas.

* Ignorar sefales como boca seca, piel tensa
o dolores de cabeza.

e Saltarte la hidratacion por miedo a
“hincharte”. la retencion de liquidos es,
ironicamente, un sintoma de deshidratacion.

TIPS AAPIDDS DE HDRATAGION GONSCIENTE

Momento del dia Ritual Recomendado

Al despertar 1vaso de agua tibia con limon

Durante |la jornada Lleva una botella reutilizable contigo
Post maquillaje Bruma facial ligera con activos calmantes
Antes de dormir Infusion fria de hierbas o agua de coco

Hidratarte no es una obligacién, sino un ritual. Acompanalo de momentos personales: una
taza de té frio mientras eliges tu outfit, agua inficionada con pepino y menta al final
del dia, o una botella chic que te acompafe en cada pasarela creativa.

“Cuidarte por dentro se nota por fuera. Y
€so... siempre esta en tendencia.”

—Vanessa Banuelos
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abellos Ciclos y Podé - F

Por: Vanessa Banuelos .
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Hay historias que no solo se cuentan, se sienten.
La de Paulina es una de ellas. Desde la
preparatoria, una voz interna le decia que su
camino no era el convencional. A pesar de que
muchos insistian en que debia estudiar una
carrera “formal”, ella decidid seguir su intuicion:
estudiar belleza.

Circunstancias de vida la llevaron a
mudarse a Ciudad de México, donde
encontré su lugar en el mundo. Se
inscribié en una escuela de belleza y
se sumergié de lleno, asistiendo a
tres turnos diarios con una pasion
que no dejaba espacio para la duda.
Ahi descubrid que su vocacion era mas
que una profesion: era un canal de
expresion y transformacion.
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“El cabello marca etapasi’
reflexionar sobre como I
coincidir con momentosH

corte o un color nuevo pll
o el inicio de una nue

§=;
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Tras finalizar su formacioén, continué especializandose en extensiones —una oportunidad que
llegé como regalo de cumpleanos— y poco tiempo después, su vida dio otro giro: una
ruptura sentimental la llevdo a mudarse a Estados Unidos, donde se enfrentdé a un sistema
completamente distinto. Entre regulaciones, licencias y nuevas técnicas, descubrié un mundo
de innovacion que la inspird a desarrollar su propio método de trabajo.

Decidié regresar a México para formalizar B
su carrera, sabiendo que lo que mas
deseaba era crear algo propio. Asi nacié
su emprendimiento, sin grandes
recursos, pero con una vision firme:
brindar un servicio de calidad,
personalizado, y siempre actualizado.
En sus palabras, “si no encontraba un
lugar donde trabajar como yo lo sofaba,
entonces lo iba a construir”.

Transformar ese proyecto en una
empresa significo adentrarse en mundos
completamente nuevos para ella:
administracion, contabilidad, temas
legales. También enfrentd decepciones y
retos de salud, pero todo se convirtio en
aprendizaje. La pandemia, lejos de
detenerla, fue un punto de inflexion:
mientras muchos negocios cerraban,
Paulina aposté por abrir un local mas
grande en la plaza que siempre habia
sofado.

HOY, SU SALON ES UN REFLEJO
DE SU EVOLUCION PERSONAL. HA
DESARROLLADO TECNICAS
PROPIAS COMO “SOFT
LUMINOUS"” Y “LUMINOUS HAIR",
Y LIDERA UN EQUIPO QUE
COMPARTE SU VISION. ADEMAS,
JUNTO A UNA AMIGA, FUNDO
EMPOWER, UNA ORGANIZACION
ENFOCADA EN EMPODERAR A
MUJERES QUE HAN ATRAVESADO
SITUACIONES DIFICILES.
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“LAS MUJERES TENEMOS UN PODER
INMENSO, PERO NOS LO HAN HECHO DUDAR.
EMPOWER ES UN RECORDATORIO DE QUE NO
ESTAMOS SOLAS Y QUE PODEMOS MAS DE LO

QUE CREEMOS".

La historia de Paulina es la prueba de que

cuando se trabaja desde el corazon, no hay

[imites. Que el verdadero poder esta en
Su consejo es claro: empieza, aunque no atreverse, en reinventarse, y en abrazar
tengas todo resuelto. Cree en ti, confia en cada etapa con la certeza de que lo mejor
tu visién y da el primer paso. aun esta por venir.
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No es una minoria es un problema latente que ha crecido exponencialmente en todo
el mundo. La diferencia entre vivir o morir ante un diagndstico como el cancer de mama
consiste en el acompanamiento de cada mujer y hombre.

En colaboracién con Pincelada por la vida
una asociacion que busca visualizar
desde la perspectiva del arte y el
acompafnamiento lideriada por Pina
Acosta y la marca Haute a Porter
dirigida por Jehsel Lau, buscan difundir
\Y; fortalecer aquellas mujeres
sobrevivientes del cancer de Mama.

En un proyecto que une, en un sentido
comun, un proceso dificil de afrontar y
superar, con el objetivo de ofrecer una
escucha activa y una guia a otros seres
sobrevivientes de esta enfermedad.

Bajo cada testimonio, hoy sabemos que
el acompanamiento es una parte crucial.
Saber que no estan solos ni que son los
unicos, le da una mayor certeza al
paciente de que ninglun diagndstico es
definitivo y fulminante.

Para la marca Haute a Porter vivir la
experiencia de acompanar desde la
ensefanza del corte y confeccion ha
sido un momento de aprendizaje.
Sabemos que la moda tiene un poder
gue ayuda a transformar nuestra imagen
externa frente al espejo y asi crear un
input interno para sentirnos grandes y
con una vision mejorada de Nosotros,
para buscar sanar, para buscar
transformarnos en agquello gue vemos.
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En esta nueva edicion de Intermoda hemos
presentado en zona Trending Stand T04, la vida
de 10 mujeres que a través del body Paint y la
moda han encontrado un Refugio donde
apreciar desde otro dngulo su vulnerabilidad y
esa cicatriz que las acompana.

La coleccion Kintsugi nace de estas tantas
historias de reconstruccion de una nueva vida,
que marca un antes y un después. Una
reconstruccion que lleva cicatrices que
acompafan a mas de 700 sobrevivientes de
esta asociacion. Un renacer que las ha forzado
abrazar la vida con mayor intensidad.

Se trata de 10 faldas elaborados con 100%
Algodon, un material recuperado y donado por
Simil Cuero PLYMOUTH. Quien ha otorgado 100
metros para vestir a 100 mujeres sobrevivientes
de la asociacién Pincelada por la vida de
Cuadalajara.
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Las imagenes exhibidas durante Ila
semana de Intermoda fueron retratos
realizados por el estudio Fotomecanica
guien patrocind la produccion de
fotografias dirigida por el joven Antonio
Figfel y por Joacim Glez quienes de la
mano con la marca Haute a Porter
crearan una serie de peguenos episodios
que seran un retrato de testimonios que
a través de aguja e hilo se revelan.

En promedio, 1 mujer de cada 20 en el
mundo es diagnosticada con cancer de
mama en el curso de su vida y en
América Latina y el Caribe, mas de
220mil mujeres padecen de cancer de
mama.
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“No podemos cambiar el pasado, pero si podemos construir el
presente, con resilencia , con empatia, amor y desde el
reconocimiento de que existe. La moda también crea
parches, regenera, reconstruye y transforma, hagamos todos
desde ahora, la moda al servicio de movimientos sociales que
impacten y generen conciencia.”

Ni un hombre ni una mujer mas ... Jehsel Lau "
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Fotografia: Diana Marquez
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A GREENER PROFILE.
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Directorto de Marcas

Secretaria de Economia e
Innovacion BC

Consulta los programas de apoyo y crédito del
ReactivateBC en: www.bajacalifornia.gob.mx/sei

#% BAJA

Jf-*-3| CALIFORNIA ‘|

| EcONOMiA

Baja Creativa

Las Industrias Creativas estan desarrollando a Baja
California... ¢ Te animas a entrarle? CONVOCATORIAS

Baja
O CrJeativa

Municipio de Rosarito

. _ -0y Playas de

El Ayuntamlentc? qe Playas de Qfasarlto, encabezado por la ﬁqu) Rosarito
presidenta municipal, Mtra. Rocio Adame. S22 10me Ayuntamient
Rosarito.Gob.Mx
Grupo Logix

'upo LOZIX A
Somos Grupo Logix una empresa centrada en la logistica N
aduanal inteligente. Actualmente tenemos presencia en Gru PO LOGIX

Tijuana, Mexicali, Ensenada y Manzanillo. Grupologix.com

LOGESTICA ADUANAL INTELIGENTE

ABC Aluminum Solutions

ABC Aluminum Solutions es un socio fabricante con integracion
vertical gue ofrece soluciones completas en aluminio para los
sectores automotriz, construccion, industrial y solar.

es.abc-aluminum.com

—

-~ ALUMINUM

SOLUTIONS
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FASHION MAGAZINE a enlaces web

Sunio Beach Club S
Exclusive beach club at @castillosdelmar SU n I O

RSVN: (661) 527 6518, RESERVACIONES RESTAURANTS BEACH LU

Serendipia SERENDIPIA

Velas de Cera de Soya y Aceites Esenciales * fﬁfbﬁ/ % Wﬁg/
HECHO A MANO @SERENDIPIA.CREATIVA

Reposteria de especialidad ;‘
KETO | VEGANO | LIBRE DE AZUCAR
Visitanos en Tijuana Zencookiesmx.com

Zen Cookies -

Aguaenel Desierto
Agua armonizada embotellada en vidrio. Que tu AGUA EN EI_
establecimiento brinde la mayor calidad mientras cuida el DESIERTO

bienestar humano y del planeta. Armoniamx.com

! Ll

Delato

Delato Gelateria & Deli es una joya gastronémica tijuanense
gue combina la esencia del gelato italiano con el ingenio y la

frescura de la cocina local. por la chef Claudia Rivas.
@DelatoMx D3 I_ATO




Directorio de Marcas

Adeliza Garzia
Marca de Joyeria de Autor Mexicana | ADEL'ZA G/\?Zl/\

Statement Designs pieces made in Silver. LOv==iA 9= AUTOR
AdelizaGarzia.com

» »
Caro Isla School
La Escuela de Belleza #1 en la Region. Transforma tu pasion CARO ISLA
en carrera. Formacioén de principiante a experto SCHOOL
Tijuana. @CarolslaSchool

Almadeira Bolsos de Madera s
Arte, belleza y moda. A L M}\ I)[E | R A

Disefo exclusivo, fabricacion artesanal. @Almadeiramx

Accesorios Meli ACCESORIOS
convierte tus accesorios en un statement piece MEL]I
accesorios hechos a mano. @Accesorios_Meli

\ativa ﬁl'ﬁ-‘hg.,

Nativ'a es una tienda de textiles y arte mexicano. Estamos NATIV'A

ubicados en Guillermmo Prieto 3129-3 Gabilondo, 22044.
=

Tijuana, México. Nativ.com.mx



*Click en negritas para acceder
a enlaces web

LA.CEI'TO

Vinos Grupo Cetto
7 generaciones de nuestra familia dedicadas al
arte de producir vino. Lacetto.mx

Tijuana Innovadora

Trabajamos los 365 dias del ano en proyectos que
transforman e influyen positivamente a Ila ciudad.
Tijuanainnovadora.org

Tijuana
Innovadora

Tijuana Innovadora .
Plataforma de Moda Emergente | Disefio con Vision %InnovaMOda%

Creatividad con Impacto. InnovaModa.org

INNUVAMODA

FASHION MAGAZINE
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SUNIO

RESTAURANT & BEACH CLUB

FIESTA DE DISFRACES

NOCHE I 10C0S
ADDAMS

/0 PM
QU $300 YN

= y

““INCLUYE MUESTRAS GASTRONOMICAS Y BEBIDAS

CONCURSO DE DISFRACES

v JTRIY X ‘ < TRt

ESTADIA POR UNA NOCHE
EN MASTER SUITE

1EH. LUGAR

TOUR POR SAN QUINTIN
B.C. CON UNA NOCHE DE
HOSPEDAJE

1 BOTELLA

RESERVACIONES: (661) 527 6518

TEQUILA
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